37. Deutscher Evangelischer Kirchentag in Dortmund
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Stichprobengrofle

Statistische Fehlertoleranz

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020

+l+  Deutscher
¥ Evangelischer

Kirchentag

23. Juni bis 7. Juli 2019

33.943 Newsletter-Abonnenten und 48.908 App-Nutzer, die den 37. DEKT besucht
haben

Online-Befragung (CAWI = Computer Assisted Web Interviewing)

7.335 Besucher (Ausschopfung: 8,9 %)

bis ¥ 1 Prozentpunkte (maximale Fehlertoleranz bei einem ermittelten Anteilswert
von 50 % in der Stichprobe, bezogen auf Gesamtwerte, Konfidenzintervall 95 %)
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+h+  Deutscher
¥ Evangelischer

Kirchentag

GroR3er Anteil (erneut 78 %)
Wiederholungsbesucher

Fir jeden flunften Besucher des
37. Deutschen Evangelischen
Kirchentages — verstarkt
Dortmunder — war es der erste
Kirchentag, den sie besuchen. Auf
bis zu funf Kirchentagen waren 44
% der diesjahrigen Besucher. Gut
ein Drittel der Gaste hat bereits an
mehr als finf Kirchentagen
teilgenommen.

Marktforschung
Frage: Al Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; nur giltige Nennungen Opp



+h+  Deutscher
¥ Evangelischer

Aufmerksamkeitsquellen Kirchentag

T a s

Kirchengemeinde 52
o I
Freunde/Familie 39 46
Webseite des Kirchentages — 25 q s 7
18 Aufmerksambkeit primar tiber
|
Verband/Jugendgruppe %g Mundpropaganda
Die Mehrheit der Besucher des
) . . I 15 . - .
Berichterstattung in Medien 11 DEKT ist (iber die Kirchengemeinde
Flyer des Kirchentages s 14 auf den Kirchentag aufmerksam
12 geworden. Insgesamt 78 % der
Social-Media-Kanile des Kirchentages _7 13 Teilnehmer haben tGber Mundpro-
— paganda von der Veranstaltung
Informationsstande auf Vorveranstaltungen 2 10 erfahren (Nettozdhlung). Website,
Plakate NN 10 FIyer, SociaI-‘Media-KanéIe qnd die
9 mediale Berichterstattung sind
keitsquellen. Durchschnittlich
Lehrer*innen/Mitschiler*innen =3 5 werden zwei Aufmerksamkeits-

quellen genannt.

Radiowerbung

2
1
TV-Spot (i

]
37. Kirchentag 36. Kirchentag
Dortmund Berlin

Alle Befi A ben in P Mehrfach selich Marktforschung
Basis: e be ragten, ngaben in rozent; Me achnennungen moglich; hopp

nur gultige Nennungen

Frage: A3

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020



+h+  Deutscher
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Auftritt des Kirchentages: Nutzung von Medien Kirchentag

E—— 01

A
PP 74
. I
Webseite 51
52
] -
Tagungsmappe 41 App mE|Stgenutzte
56 Informationsquelle
Facebook I 18 9 von 10 Teilnehmern, die per App
19 oder Newsletter zur Befragung
e s eingeladen wurden, haben den
Instagram - Auftritt des Kirchentages als App
B genutzt.
YouTube 57 Die Webseite wurde von jedem
zweiten Besucher genutzt, die
Twitter M5 Tagungsmappe etwas seltener. Die
4 weiteren Medien sind deutlich
0 weniger relevant.
Vimeo
1
nichts davon i3
7
I
37. Kirchentag 36. Kirchentag
Dortmund Berlin

_ _ Marktforschung
Alle Befragten; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maglich; 0

Basis: e
nur gultige Nennungen

Besucherbefragung, 37. DEKT, Frage: M1

Juli 2019, P1020



+h+  Deutscher
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Kiinftige Kirchentage: Teilnahmeabsicht Kirchentag

Viele Stammteilnehmer

Die Teilnahmebereitschaft fir die kiinftigen Kirchentage ist hoch. Gut drei Viertel der Teilnehmer wollen (sehr) wahrscheinlich
beim 3. Okumenischen Kirchentag in Frankfurt dabei sein.

Flr den nachsten Deutschen Evangelischen Kirchentag in Nirnberg ist die Teilnahmebereitschaft etwas geringer.

&

37. Kirchentag  36. Kirchentag

Dortmund Berlin
3. Okumenischer Kirchentag

in Frankfurt,
12 bis 16. Mai 2021

38. Deutscher Evangelischer
Kirchentag in Nlrnberg,
7. bis 11. Juni 2023

4,3 4,1
4,2

11 4I
12 5I

5 4 | 1 |
sehr eher teils/teils eher sehr
wahrscheinlich wahrscheinlich unwahrscheinlich unwahrscheinlich

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020

Marktforschung
Frage: S10 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert; nur glltige Nennungen Opp
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+h+  Deutscher
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Involvement Kirchentag

Wer den Kirchentag besucht, ist in der Regel auch aktiv

Aus der Teilnahme am Gemeindeleben und der Selbsteinschatzung der Glaubigkeit wurde eine neue
Variable des Involvements abgeleitet. 4 von 10 Teilnehmern haben ein hohes Involvement in Religion @

und Kirche, 10 % ein geringes. Gut jeder zweite Teilnehmer hat ein mittleres Involvement.
37. Kirchentag 36. Kirchentag

Dortmund Berlin
sesomt | 2 B o 2
Altersgruppen
unter 20 Jahre _ 59 . 2,3 2,2
20 bis unter 35 Jahre _ 57 - 2,2 2,2
35 bis unter 55 Jahre _ 51 - 2,3 2,4
3 I S

Geringes Involvement: weniger als insgesamt 4 Punkte bei beiden Fragen
Mittleres Involvement: 5 bis 8 Punkte insgesamt bei beiden Fragen hoch mittel gering
Hohes Involvement: mehr als 8 Punkte bei beiden Fragen

S12/

Marktforschung
sa(1) Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert; nur glltige Nennungen Opp

Besucherbefragung, 37. DEKT, Frage:

Juli 2019, P1020




+l+  Deutscher
¥ Evangelischer

Selbsteinschatzung der Glaubigkeit Kirchentag

Hoher Anteil an (sehr) Glaubigen

Die Mehrheit der Teilnehmer stuft sich selbst als (sehr) glaubig ein, 8 % als weniger glaubig und @
etwa jeder Vierte als dazwischenliegend. Mit dem Alter nimmt die Glaubigkeit zu.
37. Kirchentag 36. Kirchentag
Dortmund Berlin

e G2 B s 37
Altergruppen

unter 20 Jahre  [[GO 33 17 3,4 3,3

20 bis unter 35 Jahre  [NSE 29 13 3,6 3,6

35 bis unter 55 Jahre [ O 25 5 3,8 3,8

ssos I [ s 38

Grad des Involvements

T

miteel S 35 34
gering 53 2,3 2,1
5+4
(sehr) glaubig teils/teils wenig gldubig

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020

Marktforschung
Frage: S12 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert; nur giiltige Nennungen Qhopp




+h+  Deutscher
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Ehrenamtliches Engagement Kirchentag

Aktive Teilnahme in Gemeinde

Zwei Drittel der Teilnehmer nehmen (eher) aktiv am Gemeindeleben, 22 % tun dies (eher) passiv. In Vereinen ist knapp jeder
Zweite aktiv, bei der nichtpolizeilichen Gefahrenabwehr bringen sich nur wenige ein.

37. Kirchentag 36. Kirchentag

Dortmund Berlin
Gemeinde 3,7 3,8
Vereine 3,0
nichtpolizeiliche Gefahren-
abwehr (Freiwillige 14
’

Feuerwehr, THW,
Johanniter, etc.)

5+4 2+1
(eher) aktiv teils/teils (ehe_r )
passiv

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020

Marktforschung
Frage: S4 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert; nur giiltige Nennungen Qhopp
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+l+  Deutscher
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Besuchsmotivation Kirchentag

Gemeinschaft steht erneut im Fokus

Wie 2017 war den Teilnehmern bei ihrem Besuch des Kirchentages das Gemeinschaftserlebnis am @
wichtigsten. Musik und Konzerte sind dabei dhnlich relevant wie gesellschaftspolitische Themen '
und das Finden neuer Impulse. Gesellschaftspolitische Themen haben wiederholt an Relevanz 37. Kirchentag ~ 36. Kirchentag

gewonnen. Vergleichsweise weniger wichtig waren Prominente oder die Stadt/Region selbst. Dortmund Berlin
emeinschatiseroonis N 11§ 4 42
Musikund korcerte [ 15 42 41
neue Impulse fir
Leben/Arbert finden IO 15§ 4,1 4,0
geselischatspoltische Themen - (S 17 BEN 4 39
Glaube in einem ,,anderen”
Kontext erleben 7GRN e e 4,0 4,0
seoshoben [N 2 E 40 40
Glaube wna spivvaivet O 0N 3° 3,9

Weiterbildung [ S 2 28 20 34 -

vortmundund regon ercrer [ NESIINN 27 MG 27 30
pomneneivescren [NZEHINNN 28 NGRS 27 28
(sehr) wichtig teils/teils (gar nicht)

wichtig

Marktforschung
Frage: A2 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwerten; nur giltige Nennungen Qhopp

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020



+l+  Deutscher
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Wichtigkeit von Angeboten des Kirchentages Kirchentag

Konzerte wichtigstes Angebot

Flr 4 von 5 Teilnehmern des DEKT sind die Konzerte (sehr) wichtig. Die angebotenen GroRgottes- @

dienste folgen in der Relevanz knapp dahinter auf Platz zwei. Grol3e Podien und Hauptvortrage,

Gesprache und kleinere Podien sowie der Markt der Moglichkeiten sind fur die Teilnehmer 37. Kirchentag ~ 36. Kirchentag
dhnlich wichtig. Ausstellungen und Museen sind kaum relevant. Dortmund Berlin

T 41
GroRgottesdienste _ 13 - 4,1 3,9
Gotiesdienste I 5 EEE 40 36

groRe Podien und Hauptvortrige [NG7 e 21 12 3,8 3,6
Gesprache und kleinere Podien _ 23 - 3,8 3,8
Markt der Méglichkeiten _ 22 - 3,8 3,8
spirituelle Angebote _ 25 _ 3,6 3,5
DT T 35
Begegnung/Beratung/Hilfe [ 50— 28 23 3,4 3,2
Workshops, Planspiele  [G 29 26 3,3 3,2

pusstellngen, Museen [NNZHNI |30 M 26 27
5+4
L . . (gar nicht)
(sehr) wichtig teils/teils wichtig

Besucherbefragung, 37. DEKT,

Marktforschung
Frage: A4 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwerten; nur giltige Nennungen Qhopp
Juli 2019, P1020



+l+  Deutscher
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Relevanz des Umweltengagements Kirchentag

Integriertes OPNV-Ticket fiir
umweltfreundlichen

Personentransport 4,9
T,rmkwasserturme mit 4,8 Umweltfreundliche Mobilitat hat
Leitungswasserangebot . - .
weiterhin die groBte Relevanz
Miillinseln zur Miilltrennung 4,7 Nahezu allen Besuchern ist es
(sehr) wichtig, umweltfreundlich
mit dem integrierten OPNV-Ticket
Zentrum Stadt und Umwelt 4,1 unterwegs Zu Seln. Das
o . Leitungswasserangebot und die
Zertifizierung im 4,0 Mulltrennung sind der weit
Umweltmanagement iberwiegenden Mehrheit wichtig.
Bio-Markt der Kstlichkeiten mit 4.0 Die weiteren Aspekte des
Skofairer Verpflegung ’ Umweltengagements des
) _ Kirchentages sind fiir etwas
Glasernes Restaurant mit 38 weniger Teilnehmer relevant.
6kofairer Verpflegung !
Angebot von Verleihfahrradern 3,6
5+4 I W I
(sehr) wichtig teils/teils (g;?c':‘i:igt) kenne ich nicht

Marktforsch
Frage: S1 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwerten; nur giiltige Nennungen Qh

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020
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+l+  Deutscher
¥ Evangelischer

Zufriedenheit mit Einzelaspekten des Kirchentages Kirchentag

Helferengagement wird gewiirdigt

Nahezu alle Besucher des Kirchentages sind mit den Helfern und Helferinnen (sehr) zufrieden. @
Auch bezlglich Atmosphare, Organisation und Bibelarbeiten ist die Zufriedenheit hoch.

Vergleichsweise viele Unzufriedene gibt es im Hinblick auf Verkehrsanbindung und Verpflegung.  37. Kirchentag  36. Kirchentag
Dortmund Berlin

Helfer*innen [ Se I 31 4,8 4,6

Atmosphare sS4 4,6 4,3

Organisation der GroRveranstaltung _ 10 . 4,3 4,0

Bibelarbeiten  [NSSI. . 12 8 4,3 4,0

Kutturprogramm [ NSS . 13 1 4,2 4,1

(GroB-)Gottesdienste NSO 12 e 4,1 4,0

Vortrage und Diskussionen [ S T m - 15 2 41 3,9
Markt der Moglichkeiten [ 75— 19 5 4,0 -

Orientierung/Beschilderung [ 17 9 4,0 3,6
Workshops/Mitmachangebote [ 2. 22 6 3,9 -

Verkehrsanbindung [N Ga e 18 15 3,8 4,2

Verpflegungsangebote [ NG2 . 25 13 3,7 3,6
5+4 2+1
ar nicht
(sehr) zufrieden teils/teils & .
zu frieden

Marktforschung
Frage: A5 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwerten; nur giltige Nennungen Qhopp

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020



+l+  Deutscher
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Wahrnehmung der Inklusion Kirchentag

Inklusion gelingt groRtenteils

Inklusion ist fiir den Kirchentag
. eine wichtige Herausforderung. Um
37. Kirchentag Dortmund 20 4,0 Teilhabe zu ermoglichen, engagiert
sich der Kirchentag fiir
weitgehende Barrierefreiheit. Die
Mehrheit der Teilnehmer nimmt
den Kirchentag auch als (sehr)
- inklusiv wahr. Nur wenige Besucher

22 3.9 stufen den DEKT als nicht inklusiv
4 9
ein.

36. Kirchentag Berlin

5+4 2+1
(sehr) inklusiv teils/teils (g_ar nlc!1t)
inklusiv

Marktforschung
Frage: S2 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwerten; nur giltige Nennungen Qhopp

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020




+h+  Deutscher
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Kirchentag: Highlights Kirchentag

: I
Programmvielfalt 20

11
n 17

Atmosphare 10
; |

Stimmung 6 10
.

Musik 6
kurze Wege, kleine Entfernungen 9 Programm ist das Highlight
) . I S In einer offenen Frage wurden die
Bibelarbeit 6 Besucher gefragt, was ihnen am
Konzerte NSNS 8 Kirchentag in Dortmund besonders
9 gut gefallen hat. Insgesamt war das
Freundlichkeit der Helfer/innen == 7 Programm und dessen Vielfalt das
7 Highlight. Auch die Atmosphare
Organisation I 7 o gefiel vielen Teilnehmern.
; I 7
Gemeinschaft 10
Abschlussgottesdienst 5
Gottesdienste | HEE 4 5
]
37. Kirchentag 36. Kirchentag
Dortmund Berlin

Basis:

Frage: S5a

Besucherbefragung, 37. DEKT,

Marktforschung
Alle Befragten; Angaben in Prozent; offene Abfrage; Mehrfachnennungen maglich; hop
Juli 2019, P1020

Nennungen ab 4%
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Kirchentag: Kritik Kirchentag

OPNV-Anbindung [, 18

schlecht/Uberfullt

Organisation des [ 7

Abschlussgottesdienstes 11
Inhalte/inhaltl. Ausrichtung der [ 5
Angebote
OPNV wird kritisiert
——— I s
Uberflllte Veranstaltungen 5 Die Hauptkritik bezlglich des
Kirchentages bezieht sich auf die
Beschilderung I 4 schlechte OPNV-Anbindung und die
6 Uberfillten Verkehrsmittel. Kritik
o3 wird wie 2017 auch an der Organi-
Essensversorgung 2 sation des Abschlussgottesdienstes
s gelbt. 2 von 5 Teilnehmern nennen
Essen zum Teil Giberteuert 3 keine Kritikpunkte.
weite Wege, groRRe Entfernungen 2 16
zu wenig Essensangebote ] ;
]
37. Kirchentag 36. Kirchentag
Dortmund Berlin

Basis:

Frage: S5b

Besucherbefragung, 37. DEKT,

Marktforschung
Alle Befragten; Angaben in Prozent; offene Abfrage; Mehrfachnennungen maglich; hopp
Juli 2019, P1020

Nennungen ab 2%
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+l+  Deutscher
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Einfluss des Kirchentages auf Imagemerkmale der Stadt Dortmund Kirchentag

Dortmund-Image profitiert vom Kirchentag

Die tiberwiegende Mehrheit der Teilnehmer geht davon aus, dass der Kirchentag in puncto
Gastfreundlichkeit, Lebendigkeit und Toleranz einen (sehr) starken Einfluss auf das Image von Dortmund @
hat. Auch die Internationalitatsanmutung der Region wird in den Augen vieler beeinflusst.
37. Kirchentag 36. Kirchentag

Dortmund Berlin
Gastfreundlichkeit 4,3 4,0
Lebendigkeit 4,2 3,9
Toleranz 4,0 3,9
Internationalitat 3,7 3,7
2+1
(sehr) stark teils/teils (se!’nr)
gering

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020

Marktforschung
Frage: S6 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwerten; nur giltige Nennungen Qhopp



+l+  Deutscher
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Besuch in Dortmund Kirchentag

Hauptsachlich
Wiederholungsbesucher

Die meisten auswartigen
Teilnehmer waren vorher schon
einmal in Dortmund. Fir gut jeden
Dritten ist es der erste Besuch in
der Stadt.

nein, erster Besuch

Marktforschung
. Falls Wohnort nicht in Dortmund (S8a, NICHT 1); Angaben in Prozent; %Opp
Basis:

nur gultige Nennungen

Frage: W1

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020




I I Deutscher
. . Evangelischer
Wiederbesuchsabsicht Dortmund Kirchentag

Verhaltene Wiederbesuchsabsicht

Knapp ein Drittel der Teilnehmer von auBerhalb plant in der ndachsten Zeit einen erneuten Dortmund-Besuch. Damit ist die
Wiederbesuchsabsicht deutlich geringer als zuletzt fir Berlin (78 %).

sehr wahrscheinlich

sehr unwahrscheinlich

16
5+4 2+1
(sehr) . . (sehr) keine
wahrscheinlich tells/teils unwahrscheinlich Angabe

Besucherbefragung, 37. DEKT,

Frage: W8
Juli 2019, P1020

arktforschung

M
Basis: Falls Wohnort nicht in Dortmund (S8a, NICHT 1); Angaben in Prozent und Mittelwert hopp



+l+  Deutscher

. . ¥ Evangelischer
Weiterempfehlung eines Besuches Kirchentag

Gute Weiterempfehlungsbereitschaft

Knapp die Halfte der Teilnehmer, die nicht in Dortmund leben, wiirde ihrem Freundes-/Bekanntenkreis den Besuch der Stadt
Dortmund (sehr) wahrscheinlich empfehlen. Damit ist die Weiterempfehlungsbereitschaft etwas hoher als die
Wiederbesuchsabsicht. Fir jeden Fiinften ist eine Weiterempfehlung (sehr) unwahrscheinlich.

sehr wahrscheinlich

sehr unwahrscheinlich

23
5+4 2+1
(sehr) . . (sehr) keine
wahrscheinlich tells/teils unwahrscheinlich Angabe

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020

Marktforschung
Frage: W9 Basis: Falls Wohnort nicht in Dortmund (S8a, NICHT 1); Angaben in Prozent und Mittelwert Qhopp
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Bleibender Wert des Kirchentages Kirchentag

Positiver Effekt fiir Dortmund

Die Uberwiegende Mehrheit der
Teilnehmer von aulRerhalb ist der
Meinung, dass der Kirchentag in
Dortmund langfristige positive
Veranderungen hinterlassen wird.
Jeder Fiinfte stimmt dieser Aussage
nicht zu.

Kirchentag hinterladsst langfristige
positive Veranderungen

Marktforschung
Frage: Bl Basis: Falls Wohnort in Dortmund (S8a = 1); Angaben in Prozent; nur giiltige Nennungen Qhopp

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020
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Positive Veranderungen aufgrund des Kirchentages Kirchentag

mehr Weltoffenheit

neue Initiativen Imagegewinn fiir Dortmund

Diejenigen, die von positiven
Veranderungen aufgrund des
Kirchentages ausgehen, denken,
dass Dortmund primar von einem
besseren Image profitieren wird.
Ein weiterer positiver Effekt, der
erwartet wird: mehr Weltoffenheit.

mehr ehrenamtliches Engagement

bleibende Projekte

mehr Barrierefreiheit (zum
Beispiel im OPNV)

Starkung des Glaubens, besseres
Image der Kirche

mehr Zustimmung gegen Rechts

mehr Engagement im Klimaschutz

arktforschung

M
Falls Wohnort in Dortmund und Glaube an positive Verdanderungen vorhanden (S8a ho
=1 AND B1 = 1); Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maoglich pp

Frage: B2 Basis:

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020
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¥ Evangelischer

Regionalokonomische Effekte: Ermittlung des Hochrechnungsfaktors Kirchentag

Zur Ermittlung des Hochrechenfaktors wurde die Anzahl der Dauer- und Tagesteilnehmer pro Tag ermittelt und die der
auswartigen Teilnehmer bestimmt. Zur Errechnung des Faktors wurde dann die Anzahl der auswartigen Teilnehmer, die wegen
dem Kirchentag in Dortmund sind, durch die Anzahl der auswartigen Befragten (gliltige Antworten) dividiert.

Dauerteilnehmer* 80.000
Tagesteilnehmer insgesamt* 41.000
Tagesteilnehmer pro Tag* 13.667

Teilnehmer pro Tag*

(Dauerteilnehmer+Tagesteilnehmer) 93.667
Auswirtige Teilnehmer (D9, 91 %) 85.237
Wegen DEKT in Dortmund (W2, 86 %) 73.304
Befragte 6.417
glltige Aussagen zu Gesamtausgaben/Person 4.815
Hochrechnungsfaktor: Auswartige / giiltige 15

Antworten
]

Marktforschung
* Quelle: Ticketangaben des Auftraggebers hopp

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020
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Hochgerechnete Ausgaben auswartiger Teilnehmer Kirchentag

Die regionalokonomischen Effekte des DEKT fiir Dortmund betrugen gut 15 Mio. Euro. In der Hochrechnung wurden lediglich
die Ausgaben derjenigen auswartigen Teilnehmer bericksichtigt, die wegen des Kirchentages nach Dortmund kamen
(abweichend von Chart 45).

T Ausgaben . hoch-
Zahl der giiltigen Aufenthalts- [ (sonstige) HE Giste A T
Antworten dauer (Tage) Ausgaben
(gesamt) Ausgaben
durchschnittliche 4.815 4,1 84,97 € 122,45 € 15 73.304 15.204.796 €

Ausgaben

Marktforschung
Besucherbefragung, 37. DEKT, hopp

Juli 2019, P1020
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Veranstaltungsort Dortmund

Soziodemografie




Geschlecht der Teilnehmer

37. Kirchentag
Dortmund

divers

0,

64

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020

64

Frage: D3

36. Kirchentag
Berlin

+l+  Deutscher
¥ Evangelischer

Kirchentag

Deutschland 2016

divers

0,

51

Marktforschung
Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; nur gultige Nennungen Opp



+h+  Deutscher
¥ Evangelischer

Konfession der Teilnehmer Kirchentag

cvangelsch | ¢

katholisch - 8

35

Sonstiges I 2

keine I 3
22

37. Kirchentag 36. Kirchentag
Dortmund Berlin

Deutschland 2016

Marktforschung
Frage: D4 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; nur giltige Nennungen Opp

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020



+h+  Deutscher
¥ Evangelischer

Bildungsgrad der Teilnehmer Kirchentag

37. Kirchentag Deutschland 2016
Dortmund

Haupt- und
Realschule

Studium

. Abitur
Studium 55

Abitur

Haupt- und
Realschule

Besucherbefragung, 37. DEKT,

Marktforschung
Frage: D6 Basis: Befragte ohne Schiiler; Angaben in Prozent; nur giiltige Nennungen hopp
Juli 2019, P1020



Haushaltsnettoeinkommen der Teilnehmer

37. Kirchentag
Dortmund

<1.500 €

>3.000 €
>3.000 € 47

1.500€ bis 3.000 €

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020

Frage: D7

+h+  Deutscher
¥ Evangelischer

Kirchentag

36. Kirchentag

Berlin Deutschland 2016

<1.500 €

>3.000 € 36

43

1.500¢€ bis 3.000 €

1.500€ bis 3.000 €

Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; nur giltige Nennungen

Q Ha rktforschung



+h+  Deutscher
¥ Evangelischer

Herkunft der Teilnehmer Kirchentag

37. Kirchentag
Deutschland 2016

Dortmund
Schleswig- Schleswig-
Hamburg: 1, Holstein:3 — njocyjenburg- Hamburﬂ\mein: 4 Mecklenburg-
Bremen: 1 Vorpommern: 0 Bremen: ]\ Vorpommern: 2
Branden- Berlin: 3 RIS Berlin: 4
burg: 1/ Niedersachsen: 10 burg: ?/
Sachsen- Sachsen-
: Anhalt: 0 Anhalt: 3
B >15% Nordrhein- Nordrhein-
Westfalen: 51 Westfalen: 22
] . Sachsen: 1 Sachsen: 5
14-15% Thiringen: 1 Thiringen: 3
Hessen: 7 Hessen: 7
B 12-13%
Rheinland- Rheinland-
10_11 % Pfalz: 4 Pfalz: 5
/ /
6-9 % Saarland: 0 Saarland: 1
Bayern: 5 Bayern: 16
Baden- .
_C o
3-5% Wirttemberg:
9
1-2%
<1%

D9

Marktforschung
Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; nur giltige Nennungen Opp

Frage:

Besucherbefragung, 37. DEKT,
Juli 2019, P1020



Q Marktforschung



